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Structuur

1. Het huidige medialandschap

2. Wat betekent dit voor reclame?

ÅVoorbeelden nieuwe reclamevormen

ÅWat hebben deze reclamevormen gemeen? 

3. Reclamewijsheid en AdLit project (2014-2018)



Het huidige medialandschap: wat is nieuw?



Expansie van nieuwe media



Interactief karakter



!ƭǎ ŜŜƴ ǘƻƴŜŜƭǎǇŜƭŜǊ ƻǇ ŜŜƴ ǇƻŘƛǳƳΧ όǎƻŎƛŀŀƭύ 



We are all connected



https://mlb289.wordpress.com/2010/02/05/media-multitasking-youth/

Media-multitasking



Gevolgen voor reclame:
Å Advertising clutter

Å Veel veranderingen (ad skipping, uitgesteld kijken, etc.)

Å Nieuwe uitdagingen voor adverteerders:

Ą Hoe krijg je de aandacht van je consument?



Gebruik van creatieve technieken, vb: 
Celebrityendorsement



Product placement







Personaliseren van reclame


