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Wie ben Ik?

A Socioloog/ communicatiewetenschapper
A Vorig: PhD onderzoeker bij iMin®&MIT (VUB)

A Nu: Postdoctoraal medewerker bij CEPEC
(UGent), projectcoordinator AdLit

¥ @r_dwif
& ralf.dewolf@ugent.be




Structuur

1. Het huidige medialandschap

2. Wat betekent dit voor reclame?
AVoorbeelden nieuwe reclamevormen
A'Wat hebben deze reclamevormen gemeen?

3. Reclamewijsheid en AdLit project (2014-2018)






Expansie van nieuwe media
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@ladyantebellum .@luccadoes @iamchrismann @iulloulmmul.l.

@jermainepaul y'all are each incredible. Congrats on all
T rou've ggp!gx:%g!m\lolccﬂmh "
% /7 w

MONDAY

¢







L -

B . e Bl B e Ve B T S BDT g ki I o \ T e
g—-= " '.::"".'i-"’:gl '::-:-" e g g I-J":..—l?;-!'";ﬂ"" '“."."_‘_‘:.n-'l;_.-» : 4

iy S i L e R Ve
: B iy e R S e e Sy
" B .,i",” L &= = 2 l-’hm uz."‘- "’".":t:'.'.!u _!..n."_ v L L C

-
- -




d one quarter of

24% of 12-18 yeor olds use
another medic most of the
tima while watching TV

https://mlb289.wordpress.com/2010/02/05/medianultitaskingyouth/
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Product placement










Personaliseren van reclame



