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Welk product bevat meest fruit? 

A B C D

0% 1,5% 2,1% 3%



Reclame wil overtuigen



Hoe?

Inhoud

= Inhoudelijke strategie

Vorm

= Reclameformat



Kinderen belangrijke doelgroep

Meer zakgeld
Invloed op 

gezinsaankopen
Consument van 

morgen



Nieuwe reclameformats

Geïntegreerd Interactief Gepersonaliseerd

Nieuwe doelen



AdvertiserFundedProgram



Advergames



Reclame via sociale media



Online video advertising



Virale marketing

https://www.youtube.com/watch?v=iyR3w9Bl9VQ

https://www.youtube.com/watch?v=iyR3w9Bl9VQ


Geµntegreerde reclame isê 



Maar moeilijk te herkennen


