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1. CONTEXT



Educatief materiaal over reclame, niet nieuw!

Bijvoorbeeld: ñReclame in nieuwe mediaò

Survey Focusgroepen

Å In samenwerking met 

Mediawijs.be

Å Gedownload? (n = 247)

Å 28 leerkrachten (ǀ: 23, ǁ: 5)

Å Project Mediacoach 

(Mediawijs.be)

Å Twee focusgroepen (FG1: n = 8, 

FG2: n = 9), 17 participanten (ǀ: 6, 

ǁ: 11)

Inhoud

Å Traditionele versus nieuwe 

reclamevormen

Å Aandacht voor reclame op 

sociale media (voornamelijk 

gepersonaliseerde reclame)

Praktische richtlijnen

Å Gebruik van technologie

Å Vakoverschrijdend (maar geen 

projectdag of -week)

Å é



2. ONDERZOEK EN 

LESMATERIAAL
Secundair onderwijs



Resultaten m.b.t. morele reclamewijsheid op de poster!

Gebrek aan onderzoek naar 

effectiviteit van reclame-

educatie

Gebrek aan lesmateriaal over nieuwe 

reclamevormen en verschillende 

dimensies van reclamewijsheid



Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen

× Geïntegreerd in media-

inhoud

× Interactief

× Verzamelen van 

persoonsgegevens

=> Moeilijker te herkennen!



Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen

1. Huistaak overlopen 
×Waar, wanneer, welke reclame gezien?

2. Product placement
×Tekst over PP lezen

×PP herkennen op slide versus zelf een foto trekken met PP in

3. Kennismaken met direct e-mail marketing, search 

engine marketing, mobile marketing

4. Kennismaken met reclame op sociale media
×Reclame op YouTube, op Blogs en Facebook

5. Herkennen van reclame: ñcount the adsò



Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen

6. Waarom reclame op sociale media?

Papieren versie

Versie met tablets



Deel 2: Omstreden reclame?!
Reflective stage 

(11-16 jaar)

Å Reflectieve manier van denken

Å Meer oog voor perspectief van 

anderen = Identiteits-

ontwikkeling (!)
(John, 1999)



Deel 2: Omstreden reclame?!

1. Uitleg omtrent organisaties als VRM en JEP

2. Stellingen met betrekking tot reclamewetgeving

× Bijvoorbeeld: Reclame over suikerhoudend snoepgoed moet een afbeelding van een 

tandenborstel tonen gedurende de hele reclameboodschap. 

×

3. Zakelijke brief naar JEP

Doe-opdracht:

Stap 1: Kiezen van een omstreden reclameboodschap (via tablet versus in het 

lesmateriaal)

Stap 2: Waarom vinden jullie deze reclameboodschap omstreden? 

Beargumenteer.

Stap 3: Wat moet het JEP doen? Verbieden versus aanpassen?



Doorblader gerust 

het lesmateriaal. 

Suggesties? Laat 

ze achter op een 

post-it!




