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1. CONTEXT




Educatief materiaal over reclame, niet nieuw!
Bijvoorbeel d: ARecl ame 1 n

Focusgroepen

A In samenwerking met A Project Mediacoach |
Y- Mediawijs.be (Mediawijs.be) e
w@ A Gedownload? (n = 247) A Twee focusgroepen (FG1: n =8, ——
A 28 leerkrachten (I : 23, I : 5) FG2: n=09), 17 participanten (I : 6,
I:12)
Inhoud Praktische richtlijnen
A Traditionele versus nieuwe A Gebruik van technologie
/? reclamevormen A Vakoverschrijdend (maar geen
% A Aandacht voor reclame op projectdag of -week)
sociale media (voornamelijk A é

gepersonaliseerde reclame)




2. ONDERZOEK EN
LESMATERIAAL

Secundair onderwijs



Gebrek aan lesmateriaal over nieuwe
reclamevormen en verschillende
dimensies van reclamewijsheid

Farticipants
Grade 9+ 10

G classes
(N = 85)

6 classes
(N =108}

Intervention (school year: 2015 — 2014)
2 sessions of 50 minutes

L esson 1; Focus on hew advertising formars
<+ e.g. Looking for advertisements on own
Facebook profile
L esson 2 Focus on moral advertising literacy
<+ e.g. Looking for a contentious advertisement
via a tablet and writing a business letter
L esson 1; Focus on new advertising formars
< e.g. Looking for advertisements on simulated
Facebook profile
L esson 2! Focus on moral advertising literacy
< e.g. Selecting a contentious advertisement (—
integrated in the learning materal) and writing
a business letter

Condition1:
With tablet

Condition 2:
Without tablet

Authentic Gebrek aan onderzoek naar
learning (cf. effectiviteit van reclame-
Constructivism) educatie

I:> Resultaten m.b.t. morele reclamewijsheid op de poster!




Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen
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Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen

1. Huistaak overlopen
= Waar, wanneer, welke reclame gezien?

2. Product placement

< Tekst over PP lezen
< PP herkennen op slide versus zelf een foto trekken met PP in

3. Kennismaken met direct e-mail marketing, search
engine marketing, mobile marketing

4. Kennismaken met reclame op sociale media
% Reclame op YouTube, op Blogs en Facebook

5. Her ke nnen v acountrthe adsba me : N




Deel 1: Tal van nieuwe reclamevormen
6. Waarom reclame op sociale media?

Gepersonaliseerde reclame?!

[ Opdracht per twee ]

— Papieren versie

* Bekijk de Facebook-profielen van
Luna Van Achterhout en Sil Clerkx
die opgenomen werden in jullie
bronnenboek (pp.8-9)

=> Spreek onderling af wie welk profiel bekijkt

Beantwoord de vragen in jullie
bundel (p. 7)

Gepersonaliseerde reclame?!

Individuele opdracht/opdracht
per twee

1) Surf naar jullie eigen Facebook-
profiel en vul de tabel in op p.5

2) Overloop kort met je buur de
tabel (zie p. 6)

Versie met tablets <« wistjedar? .

* Open de app VLC &

* Bekijk het filmpje De
redactie_Adblocker

* “Wat kunnen we doen om
online reclame te vermijden?”




Deel 2: Omstreden reclame?!

Dispositionele Reflective stage

: reclamewijsheid : (11-16 jaar)

: Reflectieve manier van denken
Cognitieve Affectieve Morele : A Meer oog voor perspectief van

: reclamewijsheid reclamewijsheid reclamewijsheid :

E : O § anderen — Identltelts_

: . Morele beoordeling : i i |

1 Reclame herkennen Aﬁﬁi‘:t;'t r:::lne van reclamevormen : OntWIkkelmg ()

H s en —technieken 3 (John, 1999)
: P Attitudes t.a.v. i Waarden en normen E :

: Inzicht in verkoops- specifieke | indesamenleving | :

: en persuasief doel SO RERERR L : {bv.eerlijkheid, : :

: | manipulatie, respect) | H

; — co

: Inzicht in persuasieve E i :

: trehniehen i Wetten en decreten | :

E ! m.b.t reclame i ;

§ Inzicht in bron van b §

: reclameboodschap :

E Inzicht in doelgroep van RECLAMEWIJSHEID WORDT BEINVLOED DOOR:

: reclameboodschap : :

E P Cognitieve, affectieve en morele ontwikkeling van kinderen :

E v Opvoedingsstijl van de ouders l / -~
E W Socialisatie (blootstelling aan en ervaring met reclame) ' :‘-
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Deel 2: Omstreden reclame?!

1. Uitleg omtrent organisaties als VRM en JEP
2. Stellingen met betrekking tot reclamewetgeving

»  Bijvoorbeeld: Reclame over suikerhoudend snoepgoed moet een afbeelding van een
tandenborstel tonen gedurende de hele reclameboodschap.

X
a2
STUDENT

3. Zakelijke brief naar JEP

Doe-opdracht:

Stap 1: Kiezen van een omstreden reclameboodschap (via tablet versus in het

lesmateriaal)
Stap 2: Waarom vinden jullie deze reclameboodschap omstreden?
| Beargumenteer.

Stap 3: Wat moet het JEP doen? Verbieden versus aanpassen?

_______________________________________________________________________________________________________________



Handleiding voOr

|eerkrachten

Les 1: Tal van reclamevormen?

RECLAMEWIJS

voor Ieerh’ngen

Doorblader gerust
het lesmateriaal.
Suggesties? Laat
ze achter op een
POSt-it!
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