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Formats

Tv-spotjes

Product placement
Online banners
Pre-rolls
Advergames
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Tv-spotjes




Product placement




Online banners

No need to meet in a gas station parkin
We've got a store!

ELECI'RONI(S ~ 405-429-7914

VISIT OUR
LIKE US PAGE
BELOWTO
FIND OUT HOW
YOU CAN
ENTER
AND

smmcosmatics com
coupon code
Unique15
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- | Share the love and tell a friend!
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Pre-rolls

(11 Tube;

ADVERTISING

Before videos

et : S = g X In Search Results
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Advergames

Hey kids, this is advertising!
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Cognitieve reclamewijsheid

Bewustzijn

Tv-spotjes Product Online banners Pre-rolls Advergames
placement



Cognitieve reclamewijsheid

Herkenning

L

Tv-spotjes Product Online banners  Pre-rolls Advergames
placement
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Tv-spotjes

Product
placement

Attitudes

Aangenaam

& = B

Online banners Pre-rolls

Advergames
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Tv-spotjes

Attitudes

Geloofwaardigheid

A-‘
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Product Online banners Pre-rolls
placement

i

Advergames
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Tv-spotjes

Product
placement

Attitudes

Eerlijk
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Online banners Pre-rolls

Advergames



Kritisch denken

Hoebelangrijk vind jij E A O 8

X2Y (S 6S4S
iets reclame is?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

B (Helemaal) niet belangrijk m Gewoon m (Heel) belangrijk



Kritisch denken

Moreel : hoevaakdenk je er over na of reclame8
]

m Nooit/zelden mAfentoe m(Heel) vaak

XRS RAy3SY
zoals ze in het echt zijn

60 70 80 90 100



Kritisch denken

Weerstand : als je reclameziet, hoevaak8
XLINB 6 SSNJ 2 | RAS
reclame te vermijden?
...denk je dan na
over die reclame?
XgrAt 2SS RI
uit die reclame hebben?
X{NA23 2SS RIY
bij het merk of het product?
0 10 20 30 40 50 60 70

m Nooit/zelden mAfentoe m(Heel) vaak

80 90 100



L
Ouderlijke bemiddeling

Actief: hoevaakpraat je met kind overfeit dat8
1. ...reclame producten soms aF
beter voorstelt dan ze echt zijn”
I I | I |c r i i 4 ; EB FQ
-“ )9S NI & i Nﬁ § LINR RdzO UG Sy

nd Xaz2yYYA3AS aérﬁéllllliﬁé-ﬁwzﬁméﬁéy
niet goed zijn voor kinderen?
o producien te veriopen: NN ' T 7 °
om producten te verkopen?

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Hd XNBOfIY
de waarheid vertelt?

od XyASaG FttS 3ISI
van goeie kwaliteit zijn?

m Nooit/zelden mAfentoe m(Heel) vaak



L
Ouderlijke bemiddeling

Restrictief : hoevaakraadje je kind aanl | 8

1. ...het mediatoestel uit te schakele
als er reclame wordt getoond?

Hd XoSLIIfRS Y
als ze teveel reclame bevat?

réy
od® XIYyRSNE YSF

met minder reclame?

nd® XKStSYFFf yAS S
te kijken of te luisteren?
0 10 20 30 40 50 60 70 80 9

m Nooit/zelden mAfentoe m(Heel) vaak

0 100



L
Ouderlijke bemiddeling

Nieuwe formats : hoevaakpraat je met kind overfeit dat8

M® XRS yASdzaoSNA (")K"r RAS 1S f
soms reclame zijn?
H® XSNJ az2vya YSN] Sy i|...-i-i-i-ﬁéNﬁ2Nﬂé
zitten in de zaken die ze bekijken?
od XSNJ az2va NBéerIIII..--l RS 6Soani
waar ze naar toe surfen?
r a LSt

Wv LNa 238

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

nd® XRS 2yt AYyS
soms reclame zijn?
pd® XRS NBOfLF YS
soms gebaseerd is op hun
persoonlijke surfgedrag?

B Nooit/zelden mAfentoe m(Heel) vaak



L
Ouderlijke bemiddeling

Online formats : in welke mate akkoord?

1. Ik houd het scherm van mijn kind in de

gaten om te zien of hij/zij aan online reclam—

wordt blootgesteld.

2. Ik blijf bij mijn kind wanneer hij/zij online i
om te zien of hij/zijn aan online reclame r

wordt blootgesteld.

3. Ik praat met mijn kind over reclame op h
internet.

4. Mijn kind mag online formulieren va_
commerciéle bedrijven invullen.
5. Mijn kind mag zijn/haar persoonlijke

informatie geven aan commerciéle bedrijveF
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

op het internet.

100

B (Helemaal) niet akkoord m Tussen beide m (Helemaal) akkoord



L
Ouderlijke bemiddeling

Online formats : ad blockergeinstalleerd?

Ja I
Nee I

Ik weet niet wat een 'ad blocker' is N
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Indien geen adblocker geinstalleerd:

Ik ben ook niet van plan om

Sy WIR of 20 NI - \NBY

Ik ben wel van plan een o
Wi R o f 261§N£2*7\yé(jl- {f SNBY

Ik zou dit wel willen installeren,

. . I
maar ik zou niet weten hoe

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100



Ouderlijke bemiddeling x reclamewijsheid

Bewustzijn nieuwe formats:
samenhang

0,9

0 r=0,118* r = 0,174**

06 L

/
0s ~ 1 /
03
0,2

0,1

Actieve ouderlijke bemiddeling Over nieuwe formats praten



Ouderlijke bemiddeling x reclamewijsheid



